
Se não for simples, não funciona!
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que garante resultados em vendas
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BOA NOITE!!



COMO ENTREGAMOS NOSSO PROPÓSITO?

EXECUÇÃO CONSISTENTE EM VENDAS
FAZER O QUE TEM QUE SER FEITO, NA MEDIDA QUE TEM QUE SER FEITO, DIA APÓS DIA

ACADEMIA FUNIL DE VENDAS™ 
PALESTRAS, TREINAMENTOS & 

EVENTOS

MENTORIA EM VENDAS™ 
PARA QUEM VENDE E A JUDA A 

VENDER

TECNOLOGIA 
SMART CRM 

FUNIL DE VENDAS™





O  Q U E  M A I S  N O S  
A P R O X I M A  D O  

F R A C A S S O ?



P O D E R  D A  
C R E N Ç A





CRENÇA 
PRÁTICA - REPETIÇÃO 

RESULTADO  



10.000 HORAS DE TREINO



CRENÇA 
PRÁTICA - REPETIÇÃO 

RESULTADO  



I N O V A Ç Ã O



P E G A R  O  Q U E  J Á  
E X I S T E ,  FA Z E R  M E L H O R ,  

E N T R E G A N D O  VA L O R



O N D E  E  Q U A N D O  P O D E M O S

TECNOLÓGICA

1
PROCESSOS

2
PRODUTOS E 

SERVIÇOS

3 MODELO DE 
NEGÓCIO E 

VENDAS

4

B M G

M E V

A P L I C A R  A  I N O VA Ç Ã O ?  



UM NOVO OLHAR 

SOBRE VENDAS



Contato

Calendário

Ligações

Email

Social

Facebook

LinkedIn

CRM

90% dos dados no mundo foram criados nos
últimos 12 meses

Dos executivos acham que os
vendedores perdem oportunidades
porque não conseguem acompanhar
o volume de informações

89%

Fontes diferentes de 
dados para buscar

15

Fonte: CSO Insights: “Impact of Big Data on Sales Performance: Why Big Data Should Be a Big Deal for Sales.” 2012



Boa Notícia: Prospects Mais Informados e Qualificados

57%
Do ciclo de vendas (ou compra) é
percorrido antes que o vendedor seja
acionado

Suspect Prospect Lead Oportunidade Pedido Fechamento

Fonte: CEB: - “The Challenger Sales:  Driving Growth by Taking Control of the Customer Conversation.” 2015



Má Notícia: demoram mais para decidir

Aumento no Ciclo de 
Vendas Médio nos
últimos 5 anos

22 %



O  Q U E  É  V E N D A S ?
D E F I N I Ç Ã O  Q U E  Q U E B R A PA R A D I G M A S

Ajudar outra pessoa a 
tomar uma decisão que 
será boa para ela. 

R E S U L TA D O  D E  U M  
P R O C E S S O



RELACIONADOR FECHADORPROSPECTADOR



R$

F U N I L  D E  V E N D A S



O P O R T U N I D A D E S

V I S I TA

ATRAÇÃO

RELACIONAMENTO

F E C H A M E N T O

%

%

%

FUNIL DE VENDAS?
O  Q U E  É

• QUAIS SÃO OS CANAIS? 

• ESTRATÉGIAS DE BAIXO, MÉDIO E 
ALTO ENVOLVIMENTO? 

• QUANTO DEVO INVESTIR? 

• COMO TRATAR AS 
OPORTUNIDADES?

• COMO ESTOU ME RELACIONANDO 
COM A OPORTUNIDADE? 

• QUANTO CUSTA?

• QUAIS AS OBJEÇÕES E COMO 
TRATAR? 

• COMO ENTREGO?

P R O P O S TA /
COTAÇÃO



O que é medido, é gerenciado!

O Funil de Vendas™ mostra literalmente qual é o próximo passo para fechar negócios. 

Se você quer ter poder de ação sobre suas vendas, são necessários indicadores 
que lhe darão possibilidades de manobras estratégicas

Com o Funil de Vendas™ você consegue saber:

Quantidade de oportunidades 
necessárias para alcançar a meta

Previsão de vendas e resultados dos 
canais que mais trazem negócios

Tempo médio entre abertura e 
fechamento de negócio

Atividades que devem ser realizadas 
para fechar mais negócios

Taxa de conversão de tudo que entra x 
tudo que é ganho e de etapa a etapa

Como está a produtividade da equipe de 
vendas e seu histórico de atendimento%

Ganho



SE NÃO MEÇO, NÃO

GERENCIO
SE NÃO GERENCIO,  NÃO

EVOLUO



Quando foi a última vez 
que você fez algo 
pela primeira vez? 

(C)  BizSmart Global, Inc. 
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SIMULADOR.FUNILDEVENDAS.COM.BR

http://WWW.FUNILDEVENDAS.COM.BR


Obrigado 
(16) 99237-2727 

baratella@funildevendas.com.br 

W W W. F U N I L D E V E N D A S . C O M . B R

OU VOCÊ VENDE OU  
DÁ DESCULPA!

http://www.funildevendas.com.br

